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Apt e Ati "Obiettivo Maremma" insieme per unire |a
fase promozionale turistica a quella commerciale

Per essere competitivi nel
settore turistico non si puo
separare l'attivita promozionale
di quella commerciale. [
partendo da cjuesto
presuppnsiv che FApL
Maremmai ha voluto creare un
moclella innovativo ¢li
promozione é
commercializzazione turishica
che porti a sviluppare
un'artivita commeiciale
coerente ¢on o strategia
promeozionale clel territorio.

Ira le prime dgenzie per il
turismo in ltalia 3 promuovere
un tale modello integrato, I'Apt
Maremma ha individualo
nell'Ati (Associazione
Temporanea di Imprese)
"Ohiettivo Maremma” |l
saggetto privato destinato ad
essere partner commeriale
dallAgenzia, organizzando e
gestendo |e attivita cli vendita
del turismo del territorio.

Il meccanismo e semplice o
molto funzionale; mentre cla
una parte 'ApL si occupil, come
ente istituzionale, della
promozion? del territorio,
dall'altra l'Ar "Obiettivo
Maremma" ne cura l'attivila
commerciale, dalla
prenotazione dei servizi turistici
alle activith di assistenza al
turista negl uffici informazione.
«Con questa convenzione tra
pubblicn @ privato « commenta
Fabrizia Niccoli, direttore
dellApt Maremima - sono due
gli obiethivi che ci siamo posii
innanzitutta unire (3 fase
promaozionale a quella
commerciale; in secondon lungo
creare sul territorio un servizio
NUOVO ¢ competiuvo,
allineando i nostri standan

qualltativi a quelli europe;,
allargando e qualificanclo
l'offerta per perseguire il
ragqiungimento di nuaye
[orme ci vantaggio
com)pefitive. Sitratta di una
delle primne [arme in assolno di
commercializzazione inteqrata
tra pubblico e privalos

LAt "OQbiertivo Maremma', che
51 & aiggiudicata la gara banaita
per l'assegnazione della
gestione di tale servizio, e un
raggruppamento i cingue
consorzi turistici presenti pel
territorio provinciale:
"Promorter” di Grosseto,
"Maremma Promotion” di
Castiglione della Pescan,
"Servizi Turistici Mareamma
Toscana" cli Follonica, "Amatur”
¢l Massi Marittima e "LAltra
Maremma" di Saturnig.

| passo successivo nello
sviluppo di tale modello di
gestione del turlsmo, oltre alle
altivitd di prenotazion: e
assistenza al Lurista svolte finu
ad 0qgi, & avvenuto ai primi di
Magylo quando e stalo
presentato LN NUOoVo progetto
commerciale ¢ promnzionale
che individua le presenze sul
mercato e la declinazinne dei
prodort o panifica anche tue
le atmivita per la prossima
staglone promozionale

Si trarta di un verg e proprio
passo avanti per il territorio
maremimane perche si ¢ acrivati
a pianificare con grande
anticipn le azioni, permettenclo
uNa Maggier razionalizzazione
delle risorse e dando anche gli
strument per un continuo
MONIteraggio dei rsultil.
llintegraziaone tra il snggerto
pubblico Apt Maremma e |l

sngueltn privaro An 'Obiertivo
Maramima" parmettera al
rerritorio maremmano di
presentarsi Sui mercikl
maniera sistemica e i
gualificare |a strateqgia turistica,
integrando una promozione del
remrorio generalista con una
promozione specifica che
intercetti anche | diesicler
specifici di segmenti di
pubhlicn

| tami portati avanti, inlatu,
saranno i punti ¢lt forza da
rerritonar golf, Maremma slow
trekking, cavallo, mauntam
bike, etc.), imare "alternativo”
diving, kite-surfing, naulca,
e({c ), palrimonia starico~
culturale e i due filor trasversali
sempre present) nella
promozione turistica clella
Mareimme, O55ia
ENUYasiranoria e cualita
ambientale, oltre natucalmente
alla possibilird di soddisfare
qualsiasi altra forma di turismo
tradizionals

e aziom da portare avanti si
dividono, infatti, tra presenze
alle borse del turismo
tradizienali e presenze a eventi
settoniali, in linea ¢on la garmimi
dei prodotti da promuovere.

Il progetto complessivo
prevede, infarh, una
divarsificazione delle azioni,
affiancando alla presenza nei
classici areu i tunsticr quelia
alcune importanti catene di
department stores curopén che
ospiteranno und serie cli spazi
dedicati al terdtlorio. Prasenze
sviluppate anche attraverso
un'intensa collpborazione con il
consorzin "Grosselo Export”,
Oltre a questi miccanismi cli
direct marketing, cioe di
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incontri mirati e di warkshop in
Cul si presentano e si vendono
chirettarnente pacehect urlstic,
AL "Obiettivo Maremma”
presentera quest'anno il primo
catologo commerciale del
territorio costriiito in singrgia
tra pubblico e privato ||
progeto grahico, per esempio,
sara in linea con quello dell'Apt,
richiamanclone immagini e
contenuti. Anche le campagne
pubblicitarie esprimeranno un
Imporrante carattere di novitel,
proponenclo, accanto ol
messaygio istituzionale, anche
proposte commerclall.
«StEra ke ¢l un progeto
ambizioso - conclude Fabrizio
Niccolin apparentementc
semplice, ma ¢he richiede
grance impegno e grancli slorzl
da parte di entrambi i soggett),
il pubblico e il privato, e che &
possibile grazie anche alla
renacia 2 alla maclenma
sensibilitd dimostrata da
entrambi. L'oblettivo inale
aLispicato & Ia cyeazione di Lina
sorta ci taur opeéralor del
L@rritorin ¢he sappia elaborare
strategyie commerclall coerent
con gli indirizzi promozionali
sviluppati dall’Apt. Ci preime,
inoltre, sortolin@are che al
Progetio prssono aderlre tutle
le strufture ricettive @ i fornitQri
di servizi del wervitorio che,
SQNZA COSti di adesione,
artraverso la semplice
snuroscrizione di uni
convenzione, cosl come
previsto dalla normativa,
possono entrare dirattamente e
immaediataments nel
MECLaNISMOo commelcialee

Per informaziont:
(el 0SA1 46526 |
a-mail info@lamaremma.info
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