Editoriale
uglio, ovvero un altro di quei mesi in
cul non sarebbero bastate duecento
pagine... Tuttavia, di fronte al proli-
ferare di eventi, alcuni tradizionali altri un
po’ meno, qualcosa abbiamo fatto, tant’é che
1l numero in questo momento tra le vostre
mani S1 presenta con otto pagine in piu,
rispetto al normale, e con un’infinita serie di
proposte, per soddisfare 1 gusti e le esigenze
di turisti, vacanzieri e residenti, a caccia di
spunti per il tempo libero o anche di sempli-
ci elementi per approfondire la conoscenza
d1 questa nostra stupenda terra.

Sagre, mostre, mercatini, festival, appun-
tamenti folkloristici, ... chi piti ne ha piti ne
metta, hanno 1niziato — come da consuetu-
dine — ad animare |’estate maremmana,
quest’anno piu ricca e interessante che mai.

Ecco allora che in piena “canicola”, il
periodo piu caldo e secco dei dodici mesi,
diventano quanto mai stimolanti serate “cul-
turali” al chiaro di luna, nelle quali poter
assistere a rappresentazioni all’aperto. Come
quelle proposte da Teleme Teatro nello sfon-
do dell’ Anfiteatro romano presso il Parco
Archeologico di Roselle. Qui, il 23 luglio
prossimo, prendera il via, per la ventunesima
volta, la stagione degli spettacoli della cosid-
detta “Estate Rosellana”. Primo appunta-
mento della serie sara un happening, che pre-
annuncia sorprese, dedicato al poeta contadi-
no Morbello Vergari. Per il resto la storia del-
la kermesse e il cartellone dell’edizione 2006
sono meglio approfonditi nell’articolo a pag
16.

P1u 0 meno sulla stessa falsariga, visto che
lo scenario € lo stesso, cambiando solo ’o-
rario (pomeridiano, al tramonto, invece che
notturno), si sviluppera anche “// Fascino
delle Rovine ", ovvero la stagione del Teatro
Studio diretto da Mario Fraschetti, che - que-
st'anno dal 9 al 22 (ore 18,00,
ritrovo ore 17,30) - portera in
scena un classico: “Medea”,
controversa figura fem-

minile 1l cui mito ¢ stato letto, univocamen-
te, per due interi millenni, come la vicenda di
un’eroina che assolve il dettame divino, fino
a portarlo all’estrema tragica conseguenza di
dar la morte ai propri figli. ..

Anche qui la tradizione viene da molto
lontano e per la precisione dalla meta degli
anni '90. Da allora molte sono state le rap-
presentazioni proposte. Le citiamo tutte:
“Arkhaikos - Dimensioni parallele™ e “Ark-
haikos - Porta di Fuga”, entrambe di Hal Ya-
manouchi (rispettivamente nel 95 e nel ’96),
“I Persiani” (nel ‘97), “Prometeo Incatena-
to” (nel “98), I Sette contro Tebe” (nel ‘99)
e “Agamennone” (2000), tutte di Eschilo
“Le Baccanti” di Euripide (2001), “L’in-
fanzia di Dioniso - Le Nutrici - Atamante”
(2002), “Siddharta” di Hermann Hesse
(2003), “Gilgamesh™ ispirato alla traduzione
lirica del testo di Mario Pincherle (2004) e
mfine lo scorso anno “Iliade™, con testi tratti
da Eurnpide.

Luglio nella tradizione contadina era il
mese della mietitura e della trebbiatura del
grano che rappresentavano degli autentici
momenti di socializzazione (era la “grande
festa dell’estate™), oggi totalmente scompar-
s1 essendo tali fasi governate dalle mietitreb-
biatrici, potenti macchine (in certi casi con
aria condizionata a bordo) che hanno sop-
piantato il lavoro dell’'uomo. Questa che un
tempo era un’importantissima fase del ciclo
agricolo viene oggi riproposta con rievo-
cazioni di natura storico-folkloristica, la
cosiddetta ricostruzione della trebbiatura sul-
[’aia, come quella che va in scena talvolta,
proprio in questo mese, in quel di Alberese
(a pochi chilometri da Grosseto).

Per rimanere in tema da, segnalare che
lughio ¢ anche il mese della Festa di San-
t ' Anna, in calendario il 26. La celebrazione
della Madre di Maria Santissima (ovvero la
Nonna di Gesu) e del marito di Lei Gioac-
chino, e per estensione di tutti i nonni, si lega
ad antiche leggende che parlano di incredi-
bili sprofondamenti dell’aia avvenuti per
aver trasgredito al

divieto assoluto di svolgere ogni ¢ qualsiasi
forma di attivita lavorativa in tale giorno. In
occasione di questa festivita, a Tirli (dalle
parti di Castighone della Pescaia), fino a non
molto tempo fa, vi era I’'usanza di recarsi al
Romitorio del castagneto dedicato alla San-
ta, ad attingere acqua da una sorgente con-
siderata benedetta e dalle virtt terapeutiche.
[ festeggiamenti avevano inizio la sera della
vigilia con una processione che partiva dal
paese con la statua di Sant’Anna per rag-
giungere a piedi, di notte, in un suggestivo
scenario di bagliori di torce accese, la chie-
setta nel bosco, dove nel pomeriggio del 26
luglio veniva celebrata una Santa Messa.

[nfine, luglio € anche il mese di due ricor-
renze particolari: la Festa di Santa Maria
Maddalena, 1l 22, giorno nel quale la tra-
dizione vuole che cada una pioggia ristora-
trice per la campagna (“Le Lacrime della
Maddalena™) e la Festa di San Giacomo. i
25, I"apostolo di Gesu molto venerato in
Spagna, di cui ¢ il protettore. Il suo corpo fu
trasportato in Galizia e intorno al suo sepol-
cro sorse nel IX secolo una citta: Santiago de
Compostela, che divenne un importante cen-
tro della cristianita. Il suo Santuario ¢ diven-
tato meta de1 piu antichi e frequentati pelle-
grinaggi e anche se in forma minore lo & tut-
tora. Speciali benedizioni venivano impartite
ai pellegrini che vi si dirigevano in gran
numero da tutte le parti d’Europa e del mon-
do cristiano. Il pellegrinaggio era fatto come
penitenza e come mantenimento d’una pro-
messa fatta per ottenere una grazia. La Via
Lattea, ovvero la scia luminosa, seguita dai
credenti per arrivare al Santuario intorno al
25 luglio viene chiamata anche la Via di San
Jacopo di Galizia, una sorta di scala formata
da coltelli, pugnali, chiodi, spine per la quale
s1 credeva salissero al cielo, proprio in tale
notte, le anime dei defunti. ..

Buona lettura.

Il Direttore Responsabile
Celestino Sellaroli
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TURISMO ¢ Apt Maremma e Ati “Obiettivo Maremma” insieme per unire la promozione alla commercializzazione

UN modello iNNOVATIVO PER PRO

Promozione e commercializzazione del territorio: due risvolti di
un’unica operazione varata dall’APT Maremma e dall’ATI Obiet-
tivo Maremma, al fine di accrescere la competitivita della nostra
destinazione turistica, sui mercati nazionali e internazionali. Un
modello innovativo che crea di fatto - con una importante siner-
gia tra pubblico e privato - il primo vero tour operator della

Maremma

n modello innovativo di pro-
mozione e commercializzazione
turistica che prevede anche la
pianificazione delle attivita fino ad Aprile
2007. |l tutto con l'obiettivo di
sviluppare un vero e proprio
sistema commerciale, coe-
rente con la strategia pro-
mozionale del territorio, at-
traverso un sistema condivi-
so tra il soggetto provinciale
preposto alla promozione
del territorio (I'Apt) e il mon-
do imprenditoriale turistico.
E questo in sintesi l'intento di un ac-
cordo appena sottoscritto dall’Apt Ma-
remma, tra le prime agenzie per il turis-
mo in ltalia a promuovere questo model-
lo integrato, e I'Ati (Associazione Tempo-
ranea di Imprese) “Obiettivo Maremma’,
il soggetto privato che si e aggiudicato la
gara d’'appalto, destinato ad essere part-
ner commerciale dellApt per organiz-
zare e gestire le attivita di vendita del tur-
ismo. Ne fanno parte cinque consorzi
turistici da tempo operativi sul territorio
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provinciale: “Promoter” di Grosseto, “Ma-
remma Promotion” di Castiglione della
Pescaia, “Servizi Turistici Maremma To-
scana” di Follonica, "A.Ma.Tur” di Massa
Marittima e “L’Altra Marem-
ma” di Manciano.

Il meccanismo e semplice e
molto funzionale: mentre da
una parte I'Apt, in quanto ente
istituzionale, si occupa della
promozione, dall'altra I'Ati cu-
ra I'attivita commerciale, dalla
prenotazione dei servizi, al-
I'assistenza al turista.

“Si concretizza il concetto di fare sis-
tema’, di cui tanto si parla”— ha esordito
iIn occasione della presentazione ufficiale
delloperazione il direttore dell’ Apt Ma-
remma, Fabrizio Niccolali.

“Un passaggio importante, direi quasi
storico, finalizzato alla costruzione di una
strategia unica per l'intero territorio. Con
questa convenzione, che inaugura una
delle prime forme di commercializza-
zione integrata tra pubblico e privato —
ha aggiunto — sono due gli obiettivi che
ci siamo posti: innanzitutto unire la fase
promozionale a quella commerciale; in
secondo luogo creare sul territorio un
servizio nuovo e compelitivo, allineando
I nostri standard qualitativi a quelli euro-
pei, allargando e qualificando ['offerta
turistica’.

L'integrazione tra il soggetto pubblico,
Apt Maremma, e il soggetto privato, Ati
“Obiettivo Maremma”, permettera, inol-
tre, al territorio provinciale di presentarsi
sui mercati in maniera sistemica e di
qualificare la strategia turistica, integran-
do la promozione piu “generalista” con
quella in grado di intercettare anche |
desideri di specifici segmenti di pubblico.

| temi portati avanti, infatti, sono gli

stessi punti di forza sui quali da tempo
stanno puntando la Maremma e 'Amia-
ta: golf, Maremma slow (trekking, ca-
vallo, mountain bike), mare “alternativo”
(diving, kite-surfing, nautica), patrimo-
nio storico-culturale e | due filoni tra-
sversali sempre presenti nella promo-
zione della Maremma, ossia eno-gas-
tronomia e qualita ambientale, oltre na-
turalmente alla possibilita di soddisfare
qualsiasi altra forma di turismo tradi-
zionale.

'Le azioni da portare avanti si dividono,
infatti, tra presenze alle Borse del turis-
mo tradizionali (che peraltro stanno per-
dendo il loro appeal sul fronte dell'inter-




cettazione della domanda, soprattutto
quando diventano eccessivamente dis-
persive) e la partecipazione a eventi set-
toriali, in linea con la gamma dei prodot-
ti da promuovere.

Il progetto complessivo prevede an-
che una diversificazione delle azioni,
afflancando alla presenza nei classici
circuiti turistici, quella in alcune impor-
tanti catene di departments stores e-
uropel che, grazie alla collaborazione
con il consorzio Grosseto Export, ospi-
teranno spazi dedicati alla provincia di
Grosseto

Nell'ambito dell’'accordo, I'Ati “Obietti-
vo Maremma"” presentera anche il primo

MUOVERE E VENAERE |a MAREMMA

catalogo commerciale del territorio co-
struito in sinergia tra pubblico e privato.
Il progetto grafico, per esempio, € in li-
nea con quello dell’'Apt, della quale ri-
chiama immagini e contenuti, mentre le
campagne pubblicitarie accanto al mes-
saggio istituzionale afflancheranno an-
che proposte commerciali.

"SI tratta di un progetto ambizioso —
ha sottolineato ancora Fabrizio Niccolai
— apparentemente semplice, ma che
richiede grande impegno e grandi sforzi
da parte di entrambi | soggetti. L'obietti-
vo finale auspicato e la creazione di un
vero e propno tour operator del territorio
che faccia aftivita incoming elaborando

Strategie commerciali coerenti con gli
indirizzi promozionali sviluppati dall’Apt.
Ci preme, inoltre, sottolineare che al
progetto possono aderire tutte le strut-
ture ricettive e i fornitori di servizi del ter-
ntono che, senza costi di adesione, attra-
verso la semplice sottoscrizione di una
convenzione, cosi come previsto dalla
normativa, possono entrare direttamente
nel meccanismo commerciale”.

“Infine — ha concluso il Direttore — un
auspicio: vorremmo che il nostro proget-
to fosse percepito allinterno, ovvero nel
nostro territorio, dagli operatori del set-
tore, con lo stesso entusiasmo con cui
viene percepito all’esterno, quando ci
capita di presentario in altri contesti. Il
modello ha delle valenze rilevanti, che
se condivise da tutti potrebbero davvero
far decollare il nostro sistema turistico
territoriale”.

Facendo un passo indietro c'é da dire
che l'accordo e lo sviluppo e linte-
grazione di un’attivita di partenariato
iniziata nel luglio 2004 con il contratto di
affidamento servizi di informazione,
accoglienza e prenotazione turistica tra
'’Agenzia per il Turismo di Grosseto e
'’ATI| Obiettivo Maremma, costituito dai
cinque consorzi indicati. Attualmente |l
sistema consortile racchiuso all'interno di
questo soggetto rappresenta oltre 300
aziende, tra operatori del settore turisti-
co-ricettivo, ed operatori di settori affini
e/o complementari, quali agriturismo, ris-
torazione, servizi, ecc. Braccio operativo
dellATl, nella fase della commercializ-
zazione dell'offerta turistica € I'Agenzia
Acqua e Terra degli Etruschi Viaggi.

“‘L’intento — spiegano ancora i promo-
tori — e quello di sottolineare I'importan-

ll direttore
dellAPT
Maremma,
Fabrizio
Niccolai
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La Provincia di Grosseto
protagonista della conferenza
regionale del Turismo

Un importante riconoscimento € stato attri-
buito alla Provincia di Grosseto durante la
Conferenza regionale del Turismo che si e
tenuta il 6 e 7 giugno scorsi alla Fortezza da
Basso di Firenze. Grosseto, infattl, e tra le
province toscane che hanno registrato Il mag-
gior incremento di presenze turistiche nel
2005. Un risultato, come ha spiegato Cinzia
Fanciulli, assessore provinciale al Turismo,
che e stato raggiunto grazie alla sinergia tra
pubblico e privato: “La collaborazione tra pri-
vati e istituzioni - spiega l'assessore - e stata
fondamentale per o sviluppo del turismo nel-
la provincia di Grosseto, infatti solo superando
la separazione e possibile valorizzare appieno
Il prodotto turistico. Adesso e necessario con-
solidare il nsultato ottenuto continuando a
lavorare al fianco dei privati, come del resto
sottolinea lo stesso Piano Triennale di Pro-
mozione turistica approvato dalla Provincia,
per creare un servizio competitivo che rispeti
gli standard qualitativi e-uroper'.
L'incremento delle presenze turistiche puo
contribuire alla produzione di ricchezza e
occupazione per i residenti,
migliorando cosi la qualita del-
la vita. E proprio la capacita di
aggregazione fra imprese, e
'unione di attivita promozio-
nale e commerciale consen-
tono la crescita qualificata del
settore. In questo senso I'Apt
Maremma-Amiata ha svilup-
pato un modello innovativo di
promozione e commercializ-
zazione turistica, collaborando
con i privati nella definizione di
offerte attraenti e competitive sul piano del
rapporto qualita-prezzo.

"Altro Importante obiettivo della Provincia -
prosegue Cinzia Fanciulli - € quello di amplia-
re la stagionalita promuovendo la creazione
di nuove offerte che attirino turisti non solo ir
estate. In questo modo € possibile sfruttare a
meglio le strutture ricettive e creare nuovi
posti di lavoro™.

| segmenti su cui la Provincia sta lavorando
per potenziare l'offerta sono tra i piu vari: dal
golf, al turismo eno-gastronomico, dal patri-
monio storico-culturale a quello ambientale.
Ma per supportare un'offerta turistica sempre
pil articolata, € necessario investire nella for-
mazione e nella creazione di figure profes-
sionali specializzate. Per questo la Provincia
promuove corsi di formazione per operatori
che siano in grado di interpretare 1 nuovi
‘gusti” e le nuove tendenze.
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za, da un lato dell’attivita integrata di
commercializzazione, dall’altro dell’atti-
vita consortile e dell'associazionismo in
generale. Grazie proprio al concetto di
collaborazione e sinergia tra pubblico e
privato abbiamo potuto realizzare questo
modello operativo, primo, non soltanto a
livello regionale”.

Dal punto di vista strategico
'operazione in questione si pre-
senta In piena sintonia con attivita
trascorse o0 in essere, assumen-
do anzi il potere di consolidamen-
to delle politiche attivate; inoltre si
articola e si collega pienamente
alle linee strategiche della Re-
gione Toscana, alle linee guida
dellAPT Maremma ed Amiata, al

Cinzia 5 piano triennale dellAPT Marem-
FULTIE  ma e dei documenti di program-

mazione provinciali. In particolare
nelllambito delle attivita dell ATl Obietti-
vo Maremma e stato redatto un piano di
incoming condiviso dallAPT Maremma
e che trova realizzazione all'interno dei
progetti presentati dai singoli consorzi.
L'idea di fondo che ispirera tutte le
azioni sta nel fatto di volere a tutti i costi
superare | confini amministrativi e territo-
riali delle singole realta che fanno parte
del progetto per arrivare ad un’unica
strategia di promozione dell'intero terri-
torio provinciale. Insomma, rafforzare |'u-
nita di intenti, condividere gli obiettivi,
unire risorse umane e finanziare, fare
attivita di staffing o per usare una termi-
nologia corrente “fare sistema”. sono

queste le linee guida, le sole, che ispirate -

da una reale necessita tecnica, oltre che
di principio, potranno portare nel breve
termine, ma anche nel medio lungo pe-
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riodo, a guardare con fiducia al futuro e
a non veder vanificare gli sforzi in un
periodo delicato come quello che il com-
parto turistico (ma non solo) sta vivendo
In questi ultimi anni.

“Confesso che la complessita del
progetto all'inizio mi aveva ‘spaventato’
— ha detto in occasione della presen-
tazione Andy Fedi per il Consorzio
Maremma Promotion — ma adesso
smussati gli angoll, tra gli stessi consorzi,
siamo piu che convinti della bonta del-
'operazione”.

Infine, per il Consorzio L'Altra Marem-
ma Maurizio Sonno ha sottolineato I'im-
portanza della firma della convenzione
con la quale di fatto viene creata la si-
nergia tra pubblico e privato, condivisa
oggl da tutti. “Se una decina di anni fa
eravamo degli emulatori di scenari che
prendevano forma altrove, ogqi invece
Slamo noi ad essere protagonisti e
slamo noi soprattutto che possiamo
costruirci con le nostre mani Il futuro...”.

Info: tel. 0564 462611 e-mail info@la-
maremma.info
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